Répartition de la provenance de la MAT

Concentrés achetés
Concentrés 4%
produits
17%

Fourrages produits
valorisés
79%

Bilan d’autonomie massique fourrages et concentrés

Autonomie des concentrés

Concentrés achetés en T brutes 3 | soit 92 % d’autonomie des

, . consommations de concentrés
Concentrés produits en T brutes 35

Autonomie des fourrages

Besoins en fourrages (UGB) 110 | soit 100 % d’autonomie des

consommations de fourrages

Achats de fourrages 0




